20 wskazéwek
skutecznego projektowania sklepéw internetowych,
ktére wspieraja sprzedaz.

Jesli wlasnie zastanawiasz sie nad uruchomieniem sklepu internetowego, ten poradnik
Jest dla Ciebie!

Kilka stéw wstepu - czyli dlaczego warto zainwestowac w biznes on-line wiasnie teraz?

Branza e-commerce od lat rozwija sie¢ w Polsce w bardzo szybkim tempie, obroty rosna
dwucyfrowo i w 2018 r. przekroczyty juz 40 mld zt. Niemniej rynek ma wcigz ogromny potencjat, a wedtug
danych z raportu Statista Digital Market Outlook Polska znajduje sie na 13. miejscu w zestawieniu
najszybciej rosngcych rynkow e-commerce na $wiecie.

W latach 2018-2022 jego wartos$¢ ma sie zwiekszy¢ w naszym kraju o 6 mld dol. W tym roku wzrosnie ona
do 50 mld zt. To sporo, bo jeszcze w 2015 r. wartos¢ polskiego rynku e-commerce szacowano na

,zaledwie" 30 mlid.

Masz swietny pomyst na biznes lub prowadzisz firme od lat i chcesz zaistnie¢ ze Swojg oferta
w Internecie — to najlepszy moment na zatozenie sklepu internetowego. W 2018 roku udziat e-handlu w
sprzedazy detalicznej wynosit 7,1% - co oznacza, ze wcigz jest ogromne pole do zagospodarowania.
Z sieci korzysta juz ponad 28 min Polakéw, z ktérych kilkanascie robi zakupy on-line i ta liczba stale rosnie.
To ogromna grupa potencjalnych klientéw, ktéra przyciaga nowych chetnych do sprobowania sprzedazy

online.

Konkurencja na rynku e-handlu jest zatem duza, wiec jesli chcesz wykorzystac¢ okazje to
przemyslane i konsekwentne dziatania beda kluczem do sukcesu.
Niezaleznie od wyboru wykonawcy sklepu internetowego trzeba pamietaé, ze wydajnos¢ systemu
e-commerce i intuicyjny interfejs to podstawowe kroki zwiekszajace konwersje.
Dobry projekt sklepu internetowego to kwestia kluczowa. Proces zakupu powinien by¢ szybki, tatwy
i bezstresowy, jak to tylko mozliwe. Niezaleznie od tego, ile potencjalnych klientéw przyciagna Twoje
reklamy internetowe, stracisz ich (marnujac tym samym budzet wydany na reklame), jesli Twoja witryna nie

bedzie zoptymalizowana pod katem sprzedazy.




Lista najistotniejszych elementoéw, ktére bezposrednio wptywajg na zachowania klientéw w sklepie

internetowym, a ich odpowiednie zaprojektowanie wptywa istotnie na wskaznik sprzedazy.

Kazdy element Twojej witryny, od zdje¢ produktéw po formularze kontaktowe, moze potencjalnie
przyczyni¢ sie do decyzji uzytkownika o dokonaniu zakupu. Dlatego przy projektowaniu sklepu
internetowego nalezy zwrdéci¢ uwage na kazdy detal. tatwos¢ obstugi ma ogromne znaczenie

w przeksztatcaniu odwiedzajacych w klientow ,a tych w statych klientéw, ktorzy powracaja na kolejne

zakupy.

Jesdli nie masz pewnosci, czy komfort uzytkowania Twojego sklepu jest na
wysokim poziomie zasiegnij opinii innych osob. Sami (dobrze znajac interfejs
i sposéb dziatania Swojego sklepu) czesto postepujemy mechanicznie i nie
wpadniemy w putfapki, ktére moga czyhac na niedoswiadczonego
uzytkownika. Warto poprosi¢ przynajmniej kilka oséb o przejrzenie witryny i
' ocenienie jej pod katem uzytecznosci, tatwosci w odnajdywaniu

najistotniejszych informacji

i atrakcyjnosci wizualne;j.

* Wazne, zeby osoby testujace witryne pochodzity z grupy docelowej, do ktorej kierujesz Swoja oferte.
Co nam da opinia nastolatki surfujgcej w sieci od dziecka, gdy chcemy sprzedawa¢ kosmetyki dla
kobiet 40+ ?

Minimalistyczne projekty sa konsekwentnie oceniane jako bardziej atrakcyjne i bardziej godne
zaufania niz wizualnie skomplikowane strony internetowe.
* Jesli chcesz zoptymalizowac¢ projekt Swojego sklepu pod katem konwersji, powinienes rozwazy¢ jego

uproszczenie.
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https://www.lyfemarketing.com/blog/simple-website-design/

Usun niepotrzebne informacje, zbedne ozdobniki i wykorzystaj minimalistyczny design z duzg iloscia
jasnych przestrzeni. Efektowne grafiki reklamujace Twoje produkty i ustugi wykorzystaj w sliderze
gtownym lub kilku dobrze rozmieszczonych banerach. Nie rozpraszaj Klienta duza iloscia linkdw, zbednych

obrazow i filmow. Zadbaj o czytelng prezentacje produktu — dobrej jakosci zdjecia, najlepiej na biatym tle.

3. Nie kaz Klientowi szuka¢ koszyka

Wigkszos$¢ witryn e-commerce umieszcza matg ikone symbolizujaca koszyk zazwyczaj w prawym
goérnym rogu. Umozliwia ona uzytkownikom tatwe przegladanie produktéw dodanych do koszyka.
* Niezaleznie od tego jak bardzo chcemy, by nasz projekt byt oryginalny i nowatorski jest to zasada,

ktorej nie nalezy tamac!

Jesli dodatkowo zadbamy o to, by przycisk koszyka byt widoczny przez caty czas,
wptynie to istotnie na wspotczynnik konwersji. Nalezy sie rowniez upewni¢, ze ikona
jest sugestywna i rozpoznawalna dla kazdego.
Poniewaz jest to jeden z najwazniejszych przyciskow w catej witrynie, dobrze jest

wyrézni¢ go za pomoca kontrastowego koloru lub powiekszy¢, aby byt btyskawicznie

odnajdywany.

4. Badz uczciwy w kwestii cen

Uczciwos¢ jest zawsze najlepsza polityka i mozesz by¢ pewien, ze przyniesie trwate i dtugofalowe
korzysci. Wydaje sie to dziwne, ale wciaz wielu witascicieli sklepéw internetowych probuje odwlec moment
pokazania ceny produktu lub ustugi, umieszczajac ja dopiero po najechaniu na produkt lub nawet w
kartotece produktu. Jesli cena bedzie dla kogos$ za wysoka i tak nie zdecyduje sie na zakup, jesli go
rozwaza, to koniecznos¢ wykonania dodatkowych czynnosci tylko go rozdrazni i na pewno nie zacheci do
skorzystania z naszej oferty. Umies¢ dobrze widoczne ceny bezposrednio przy produktach, klient, ktory
musi krazy¢ po witrynie w celu odnalezienia cen czuje sie oszukiwany i na pewno nie nabierze zaufania do

Twojej marki.
NEW PRODUCTS Laptops Smartphones Camerss Accessorles

CATEGORY CATECORY CATECORY CATECORY
PRODUCT HAME COES HERE PRODUCT NAME COES HERE PRODUCT HAME COES HERE PRODUCT MAME COES HERE
$980.00 swsvco $980.00 sawoco $580.00 ss90.00 $980.00 swscoo

whkhd ARk ek

Ta sama zasada dotyczy rowniez kosztow wysytki lub innych dodatkowych kosztow, ktére musi poniesc

klient jesli zdecyduje sie na zakup. Informuj o tym w widocznym miejscu, najlepiej w kartotece produktu.



* Badania wykazuja, ze zbyt pdzne wyswietlanie informacji o dodatkowych kosztach prowadzi do
wzrostu liczby rezygnacji z koszyka. Upewnij sig, ze klienci moga zobaczy¢ catkowity koszt produktu, w

tym koszty wysyiki, przed podjeciem decyzji o zakupie.
5. Nie rozpraszaj uzytkownikéw

Projekt sklepu internetowego powinien by¢ zoptymalizowany przede wszystkim pod katem
generowania sprzedazy. Dobrze jest dofaczy¢ dodatkowe informacje o twdrcach, misji czy historii Twojej
marki, wptywa to na zwigkszenie zaufania i buduje wizerunek, ale nie umieszczaj ich w strategicznych
miejscach witryny. Cenne porady czy blog firmowy z ciekawymi tresciami dla Twoich klientéw
zdecydowanie wptywaja na pozytywny odbior i podniesienie rangi Twojego sklepu, ale tresci te nie moga

zdominowa¢ gtéwnego celu jakim jest prezentacja oferty i produktow.

Chaotyczny projekt (jak ponizszy przyktad), w ktérym chcemy przekazac zbyt wiele tresci na stronie

gtownej nie zacheca do zakupdéw i wprawia klienta w zaktopotanie.

I . ® VALUES GIFTS C SUBSCRIPTION
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Free Mewsletiers | Buying Guides | My Account | Best Brands | Contact Us
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Formularz kontaktowy powinien znalez¢ sie w dolnej, informacyjnej czesci witryny. Okienko zapisu do listy
mailingowej (Newsletter) rowniez nie stanowi kluczowego elementu strony gtéwnej sklepu. Jakkolwiek
zbieranie adreséw mailowych potencjalnych klientow jest bardzo istotne, wyskakujgce nachalnie

i wielokrotnie okienko zapisu do newslettera (zwtaszcza jesli w zamian nie oferujemy klientowi zadnych

korzysci) jest irytujace i moze skutecznie zniecheci¢ odwiedzajacego do przegladania naszej oferty.

6. Jakosciowe zdjecia to koniecznos¢

* Prawdopodobnie najwiekszym problemem dla kupujacego online jest to, ze nie widzi produktu
osobiscie, zanim dokona zakupu. Dobrej jakosci zdjecia to podstawa!

Mate zdjecia w niskiej rozdzielczosci (rozmywajace sie po powiekszeniu lub uzyciu lupki) wzbudzaja

nieufnos¢ i sprawia, ze potencjalni klienci odbieraja Twoja marke jako mato profesjonalna. Na dodatek

czesto mysla, ze produkt nie jest w rzeczywistosci taki jak w opisie, a nie mogac obejrze¢ kazdego detalu

w powiekszeniu zaktadaja, ze moga zosta¢ oszukani.



Jesli nie zajmujemy sie sprzedaza rtv/agd, ksiazek czy np.: produktéw spozywczych koniecznie musimy
utworzy¢ galerie zdje¢ dla kazdego produktu, tak aby uzytkownicy mogli zobaczy¢ produkt z réoznych
stron i pod réznym katem. Wazna funkcja jest wyskakujace okienko lub narzedzie lupki, pozwalajace
doktadnie obejrze¢ najdrobniejsze detale. Jesli mamy mozliwo$¢ warto zaprezentowac Swoéj produkt

w widoku 360 lub na filmie.

¢

Dla branzy odziezowej bardzo istotna jest prezentacja odziezy na modelach. Ubrania wydaja sie o wiele
bardziej kuszace i dziatajg na wyobraznig. Utozone na ptasko lub smetnie wiszace na wieszaku czy
manekinie, na pewno nie zacheca do zakupu, a czesto wygladaja nieforemnie, a klient odbiera je jako

towar gorszej jakosci.

7. Jasne zasady to podstawa

Oproécz wykorzystania wiarygodnych zdje¢ produktow i przejrzystych informacji o cenach, nalezy w
czytelny i szybki do odnalezienia sposéb udostepni¢ wszelkie zasady obowiazujace w Twoim sklepie. Jasno
poinformuj klienta o terminie i czasie wysytki czy polityce zwrotow.

* Oczywiscie nie nalezy zapominac o poinformowaniu klienta o dodatkowych korzysciach jakie otrzyma

jesli zdecyduje sie na zakup w naszym sklepie (dodatkowe ustugi, darmowa wysytka, wydtuzony okres

zwrotu, program lojalnosciowy...)

Bezpieczne
zakupy

f  Dolacz do naszej spotecznosci na Facebooku

Testowane
dermatologicznie

Darmowa
dostawa
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Regulamin
Polityka Prywatnosci
Jak kupowat?

Czas i koszt dostawy
$ledzenie przesytki

2Zwiroty | reklamacje
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SZYBKI KONTAKT

+48 700 600 500
kontakt@cellabic.pl

Drziaf obstugi Klienta

Pn- Pt wgodz. 8:00 - 17:00
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DOLACZ DO NEWSLETTERA

Imig

E-mail

DOLACZ

Realizacja: NetStar Studio

61% kupujacych online zgtasza, czyta opinie klientdw przed podjeciem decyzji o zakupie produktu.

Wykorzystaj ten fakt na swoja korzys¢, dodajac opinie klientéw bezposrednio na Swojej stronie.



Pozytywne opinie o Twoich produktach lub ustugach to szybki i tatwy sposéb promowania sprzedazy
i zwigkszania konwersji.
Skuteczna strategia jest umieszczenie recenzji produktow w ich kartotekach, bezposrednio pod opisem

produktu.

OPINIE

“Perfekcyjne kremy. Palecam. Sg lekkie, fajnie kryja i nawilzaja, a do tego
pieknie pachng! Wyprébujcie obowigzkowo te kosmetyki, s3 rewelacyjne.”

/ Joanna, Warszawa

=
-

9. Zadbaj o intuicyjng nawigacje

Menu gtéwne pozwalajgce uzytkownikowi fatwo poruszac sie po witrynie, musi pojawic sie na
wszystkich podstronach. Dla maksymalnej wygody warto umiesci¢ je klasycznie u gory strony. Bywaja
réwniez pionowe paski menu umieszczane w lewej kolumnie, ale zabierajg one miejsce do prezentacji
oferty i zazwyczaj zaciemniaja obraz.

* Warto zadbac o to, aby menu gtéwne byto czytelne i zrozumiate, zbyt duza ilos¢ kategorii (a czasem
mieszanie w menu kategorii i podkategorii oraz zaktadek informacyjnych) jest przyttaczajaca
i wprowadza chaos.
Jesli w naszej ofercie jest wiele réznych kategorii i podkategorii produktéw, warto zdecydowac sie na
menu rozwijane. Dobrze przemyslane i odpowiednio zaprojektowane pomoze klientowi w szybkim

odnalezieniu interesujgcych produktéw.

«©
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velvet skin

O MARCE PRODUKTY ~ DLA BIZNESU AKTUALNOSCI KONTAKT

DZIALANIE Zobacz wszystkie RODZAJ PRODUKTU Zobacz wszystkie Nowo5¢

OCZYSZCZANIE / ZLUSZCZANIE

EKSFOLIAC/A (ZLUSZCZANIE) PURINEA

TRADZIK, SKORATLUSTA, Puder
MIESZANA, £OJOTOKOWA FEELINGURIASY myj a_(:y
TRADZIK ROZOWATY > I SERUM

ZOBACZ
ZELE/TONIKI

SKORKA NACZYNKOWA PUDRY/PROSZKI

ANTI-AGING

Preparat reguluje zluszezanie naskérka, hamuje
rozwé] drobnoustrajow na powierzehni skory, na-
wiilza oraz redukuje przebarwienia.




10. Udostepnij wyszukiwarke produktéw

Wielu odwiedzajgcych witryne czesto ma juz okreslony produkt na mysli. Wyszukiwarka pozwali
klientowi na szybkie i tatwe odnalezienie interesujacego produktu, bez koniecznosci przewijania wielu
stron ,ktdére go nie interesuja. Jesli uzytkownik nie moze szybko znalez¢ wybranego produktu
najprawdopodobniej opusci Twoj sklep, aby poszukac go u konkurencji.

* Jak w przypadku ikony koszyka, tu réwniez nie ma miejsca na eksperymenty, okienko wyszukiwarki

umieszczamy w prawej, gornej czesci witryny.

"IG RANUM GRANUM v PRODUKTY v SPRZEDAZ HURTOWA USEUGH AKTUALNODSC) BLOG KONTAKT Q| s =/ ZALOGU] SIE DO PLATFORMY 828

11. Pozwdl uzytkownikom filtrowa¢ produkty

Nie ma nic bardziej irytujgcego niz znalezienie idealnej pary butoéw, po aby przekonac sig, ze sklep
nie ma akurat Twojego rozmiaru. Umozliwienie uzytkownikom filtrowania produktéw (zwtaszcza jesli Twoj
asortyment jest szeroki) to kolejny krok zblizajacy klienta do dokonania zakupu.

Popularne filtry wyszukiwania obejmujg rozmiar, kolor, marke i cene. Oczywiscie muszg one zosta¢
dopasowane kazdorazowo do branzy i asortymentu, dzieki czemu uzytkownicy moga szybko przeszukiwac¢

witryne pod katem pozadanego produktu.
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12. Przejrzysta lista produktéow

Klasyczny uktad ,kafelkéw” produktowych sprawdza sie zazwyczaj najlepiej. Najwygodniej przeglada
sie produkty utozone w uporzadkowanych wierszach i kolumnach. Nie nalezy tylko umieszcza¢ zbyt wielu
produktow w jednym rzedzie. Od 3 do 5 w zaleznosci od rodzaju produktéw to dobra koncepcja. Trzeba
rowniez zadba¢ o odpowiednig ilos¢ biatej przestrzeni miedzy elementami. Zdjecie produktu wypetniajace

skafelek” niemal w catosci jest od razu gorzej oceniane i wptywa na atrakcyjnos$¢ oferty w oczach klienta

O firmie Diamenty Aktualnesci Kontakt G Moje konto Zmien jezyk Walute: | Z& v
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13. Informacje kontaktowe

SREBRNE PIERSCIONEK
Z DIAMENTAM|

540 PLN 900-PLN

ZtOTE DBRAGZKI
Z DIAMENTAMI

940 PLN

PIERSCIONEK 7 BIALYM
DIAMENTEM

1440 PLN 1800-PEN

Czesto klient, ktoéry zastanawia sie nad pierwszym zakupem ma pytania dotyczace produktéow lub
samego przebiegu realizacji zamoéwienia. Nowi uzytkownicy kontaktuja sie telefonicznie w celu
zweryfikowania wiarygodnosci firmy oraz jej profesjonalnego podejscia do klienta. Koniecznie zadbaj o to,
zeby dane kontaktowe byly dobrze widoczne na kazdej podstronie, potencjalny klient nie chce poswigca¢
czasu na szukanie podstawowych informacji. Podaj telefon i godziny jego funkcjonowania.

* Zadbaj rowniez o to by nie byto probleméw z kontaktem w wyznaczonych godzinach — cho¢ jest to
oczywiste w bardzo wielu przypadkach telefon jest ciggle zajety lub nikt go nie odbiera. Jesli Twoj
produkt nie jest jedyny czy unikatowy to nie nalezy miec ztudzen, ze klient bedzie podejmowat wiele
prob kontaktu.

Oczywiscie nalezy rowniez udostepni¢ adres e-mail do kontaktu z klientami, dobrym rozwigzaniem jest

krotki i prosty formularz kontaktowy dostepny w dolnej czesci witryny.



W dziele kontakt mozemy pokusic sie o bardziej rozbudowany formularz kontaktowy oraz podanie
petnych danych kontaktowych (koniecznie adres i petne dane firmy — ich brak zawsze wzbudza niepokdj)

oraz telefonow do poszczegolnych dziatow firmy.

14. Szybki i prosty proces zakupowy

* Skomplikowany i dtugi proces zakupowy stoi na czele listy powoddéw do porzucenia koszyka.

Kolejne nastepujace po sobie zaktadki lub podstrony, na ktérych klient wypetnia liczne okienka i na

dodatek nie ma podgladu w dane, ktore juz podat to przesztosé.

* Umozliwienie klientowi zakupow bez rejestracji to nie do konca dobry pomyst, bo przeciez dane
klientow sa dla wtasciciela sklepu na wage ztota!

Poza tym, aby przetworzy¢ zamowienie i tak musimy pobra¢ od klienta imie, nazwisko, adres, adres e-mail

w celu wysytania powiadomien o statusie przesytki oraz telefon — czesto wymagany przez firmy kurierskie

wiec po wpisaniu tych danych od zatozenia konta w naszym sklepie klienta dzieli tylko jedno klikniecie

i podanie hasta.

Warto wskazac¢ korzysci jakie wynikaja z zatozenia konta w naszym sklepie. Mozliwos$¢ sprawdzenia

statusu zamoéwienia, sprawdzenia historii zakupdéw i czy szybkie ztozenie reklamacji lub wypetnienie

formularz zwrotu.

Dodatkowa zacheta moga by¢ program lojalnosciowy i unikalne oferty dostepne dla zarejestrowanych

uzytkownikow.

15. Podziekuj za zakupy

Po dokonaniu zakupu w Twoim sklepie, klient powinien zosta¢ przekierowany na strone
z podziekowaniami. Nie jest to tylko mity gest, ale sygnat, ze klient jest powaznie traktowany. Jest to
rowniez potwierdzenie, ze proces zakupowy dobiegt juz konca.
Warto tu umiesci¢ informacje w jaki sposéb klient moze $ledzi¢ status realizacji swojego zamowienia.

Poinformowac klienta o otrzymanych punktach w programie lojalnosciowym jesli taki oferujemy.

DZIEKUJEMY ZA ZAKUPY
W NASZYM SKLEPIE

Mamy nadzieje. ze beda Pafitswo zadowoleni z produktu. ktary jui

whkrétce dostarczy do Was kurier. Zapraszamy ponownie




16. Najczesciej zadawane pytania czyli FAQ

Umieszczenie w sklepie podstrony z czesto zadawanymi pytaniami nie tylko zmniejsza naptyw pytan
dotyczacych produktéw i ustug, ale zwieksza zaufanie uzytkownikow do witryny i podmiotu, ktory ja
prowadzi. Klient czuje, ze jego ewentualne problemy i watpliwosci sg wazne, a sklep stara sig je skutecznie
i profesjonalnie rozwigzac, co zdecydowanie wptywa na jego ocene jakosci obstugi i tym samym buduje
zaufanie.

Istnieje rowniez spora grupa uzytkownikoéw, ktora preferuje przegladanie informacji w witrynie od
kontaktu telefonicznego. Poza tym nie zawsze mamy mozliwos¢ wykonac telefon lub informacja

potrzebna jest nam w godzinach kiedy infolinia telefoniczna jest nieczynna.

17. Konsekwentne budowanie wizerunku marki

Stosowanie popularnych konwencji projektowania sklepu internetowego w celu zoptymalizowania
jego skutecznosci sprzedazy jest kluczowe. Nalezy jednak zawsze pamigtac, ze sklep oprécz funkgji
handlowych, to takze sposéb na budowanie wizerunku marki. Twoje logo musi by¢ widoczne na kazdej
podstronie. Warto zadba¢ o jednolita szate graficzna, spdjna kolorystyke i wzbogaci¢ witryne o ciekawe

elementy graficzne, ktére beda charakterystyczne dla naszej marki i rozpoznawalne dla klientéw.

18. Linki do mediéw spotecznosciowych

Umieszczenie linkdw do Twoich stron w mediach

spotecznosciowych to zawsze dobry pomyst. Klient widzi, ze
marka obecna jest w réznych kanatach, co $wiadczy o jej

randze i wzbudza zaufanie. Daje rowniez mozliwos¢ nawiazania
kontaktu z klientem i pozwala na budowanie dtugotrwatej
relacji.

| oczywiscie otwiera przed nami ogromne mozliwosci dziatan
reklamowych skierowanych do klienta w mediach, w ktérych

wykazuje najwigeksza aktywnos¢ — ale to juz zdecydowanie temat na zupetnie odrebny poradnik.

* Koniecznie trzeba zadbac¢ o to by linki do stron w mediach spotecznosciowych otwieraty si¢ w nowej

zakfadce — nie chcemy przeciez by klient opuscit nasz sklep za wczesnie.

19. Minimum tekstu, maksimum tresci

Przecietny uzytkownik Internetu nie chce poswiecac zbyt wiele czasu na studiowanie diugich opisow
i rozbudowanych instrukcji. Zakupy to podstawowy cel wizyty. Oczywiscie opis produktu oraz wskazanie
jego zalet i korzysci wyptywajacych z zakupu sg bardzo wazne, ale niekoniecznie trzeba go prezentowac
w formie duzego bloku tekstowego obok zdjecia produktu. Zgromadz najistotniejsze informacje i cechy
produktu w punktach, mozesz takze wykorzystac sugestywne ikony. Rozszerzony opis produktu, dla
dociekliwych klientow, powinien by¢ ukryty w rozwijanym panelu. Tu trzeba zadbac o estetyczne
sformatowanie tekstu i stosowaniu akapitow oraz wyrdznieniu najistotniejszych tresci. Ciekawym

rozwigzaniem jest przygotowanie prezentacji w postaci ciekawej infografiki.



20. Optymalizacja pod urzadzenia mobilne!!!

* Brak optymalizacji sklepu internetowego pod urzgdzenia mobilne to jeden z najwigkszych bteddw, jakie
mozna popetnic!

60% uzytkownikéw deklaruje, ze dokonuje zakupow on-line wykorzystujac urzadzenia mobilne i odsetek

ten rosnie nieprzerwanie od kilku lat. Jest to tak duza grupa potencjalnych klientéw, ze absolutnie nie

mozemy jej lekcewazyc.

Responsywny uktadowi witryny dopasowuje sie do dowolnego typu ekranu lub systemu operacyjnego,

dzieki czemu nie musisz sie¢ martwi¢ o stworzenie catkowicie oddzielnej wersji mobilnej dla kazdego typu

urzadzenia. Upewnij sig, ze rozmiary obrazow i pola formularza dziataja na réznych platformach. Podczas

testowania swojej witryny sprawdz, czy jest ona poprawnie wyswietlana na kilku réznych urzadzen i

systemach operacyjnych.
Dziekujemy za uwage!
Mamy nadziejeg, ze powyzsze wskazéwki pomoga Ci w osiggnieciu wyznaczonych celow.

Jesli chcesz skorzystac¢ z naszych doswiadczen i rozwigzan dla rynku e-commerce zapraszamy do

odwiedzenia naszej witryny internetowej: www.goldlab.pl


http://www.goldlab.pl/
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